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Mbaqaladas yeni media anlayist texniki, soSial, siyasi, falsafi aspektlordon izah edilir. Yeni
medianin spesifik xiisusiyyatlori aragdirilir, ragamsallasma, multimedia, konvergensiya, inter-
akeiviik, morkazsizlik onun tamal perspektivi va ananavi KIV-dan forglonon xiisusiyyatlori ola-
raq sarh edilir.

Onanavi KIV-lo milqayisa kontekstinda yeni media kanal sayi, mazmun, shato dairasi,
media kontentinin idarasi, informasiyamin alda olunmasi, otiriilmasi Vo paylanmasi, zaman,
struktur, ictimai nazarat kimi sahalarda ananavi mediadan kaskin sakilda farglonir.

Acar sozlor: yeni media, globallasma, rogomsallagma, multimedia, konvergensiya,
interaktivlik, hipermotn

XX asrin sonu — XXI asrin avvallorinds informasiya texnologiyalarinin
tokamill keyfiyyatca yeni kommunikasiya muhitini, qlobal Internet sobokasini
meydana gatirir. Informasiya texnologiyalarinda yasanan bu inkisafla Internet
unikal informasiya vo kommunikasya resursu olaraq qarsiligli iinsiyyatin yeni
formalarimi yaratdi, KIV-in ovvalki formalarini 6ziindo birlosdiron yeni media
sistemini meydana gatirdi.

Lev Manovic, haqli olaraq, kohna media montiginin sonaye comiyyati
montigina, yeni media mantiginin isa post-sanaye comiyyati montigins uygun
oldugunu irali strdr (1). Qlobal informasiya camiyyatinin an mihim atributu
Vo asas tokanverici qlvvasi olan yeni media, ham ds kitlovi informasiya- kom-
munikasiya vasitalorilo har ciir istehsal, paylasma va Unsiyyst formasini miioy-
yanlosdiron, biitiin medialar1 ehtiva edon fenomen, ictimai platformadir. Tod-
gigat¢1 Villiams yeni median1 yeni xidmatlor taqdim edon vo ya var olanlari
inkisaf etdiron mikro elektronika, komputer vo telekommunikasiya tatbiglori
oldugunu geyd edir (2).

Informasiya comiyyatinin osas konsepsiyast olan yeni medianin imkan-
lar1 sayasindo artiq fordlor daimi 6zinu ifado etmok hiiququ gazanirlar, lakin
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yasanan bu voziyyat fordlorin, comiyyatin tam azadligi anlamina galmir. Yeni
media texnologiyalari, sosial gobakalor fargli vo hatta zaman-zaman sistemdan
tocrid olan qruplarin 6z saSlorinin esidilmasing, fikirlorinin ifadssine sorait
yaradir, fordlor arasindaki mokan vo zaman mohdudiyyatini aradan qaldiraraq
yeni media formalarini ictimai platformaya gevirir (3).

Neqroponte yeni mediani ananavi mediadan farglondiron an shamiyyatli
faktin fiziki atomlarin yerina adadi bitlorin 6turilmasi oldugunu vurgulayar-
kon, Pavlik bu forgi istifadagi tclin daha gox nozarst va se¢imin olmasi ila izah
edir (4).

Yeni media 0z xarakterina, dasidig1 funksiyalara gors, homginin biitiin
onanavi media vasitolotinin imkanlarimi1 6ztindo birlogsdiron unikal media va-
sitosi kimi elastiklik, aciqliq va olyetorlilik, operativlik, interaktivlik, fordi ya-
nasma, hipermotn 6zoalliyi, hocm mohdudiyyatinin olmamasi, ucuzluq, multi-
media 6zalliyi, arxivlesdirmo imkani, markazlogdirmo Kimi spesifik xisusiy-
yatlora malikdir. (5;6)

Ononavi KiV-in ideologiyasinda oayanilik, movcud olmag, tosvir, sas va
goruntd ilo sartlonirdisa, yeni medianin nozariyyasinds mévcudluq, varliq anla-
yis1 interaktivliyo osaslanaraq, vizualliga ekvivalent olur. interaktivlik xiisusiy-
yati auditoriyanin mediada istirakin1 vo aktivliyini tomin edir, hadisalora
reaksiya vermak, munasibat bildirmak, sorh yazmag, istinad gostormak imkani
yaradir. Televiziya izloyicini diinyada bas veran hadisalordon xsbardar edor-
kon, hadisolorin ard-arda dizim montiqi ilo programlagdirilmasi, molumatin
subyekt-obyekt formatinda toqdim edilmasi fordi passiflosdirir. Yeni media iso,
geyd etdiyimiz kimi, interaktivlik xlsusiyyati sayasinds, sosial forumlarda,
distant tohsildo, online oyunlarda istirak edon vo az gala tamamilo texnolo-
giyaya bagli olan istifadaginin yerindan durmadan bels, har yerds va har zaman
horokatdo oldugunu diistinmasino sabab olur. ©nonavi media auditoriyaya
asason musahids etmok imkani toqdim etdiyi halda, yeni medianin auditoriyasi
hom miisahidaci, ham do istirak¢1 funksiyasina sahib olur.

Rogomsallagmanin yeni mediaya togdim etdiyi on boylk Ustinlik iss ro-
gomsal informasiyanin elektron soklinds ifads edilmasi, asanligla bir miihitdon
digor muhita kogurilmosidir (7, 137). Ragomsal format medianin tasir dairasini
mohdudlasdiran bir sira amillori aradan qaldirir. Belo ki, darc (¢lin talob olunan
vaxt, maliyys xarclori, gozet vo s. paylanmasi, yayimlanmasi, cografi sarhadlor
kimi manesloari yeni informasiya vo kommunikasiya texnologiyalarinin komayi
ilo dof etmok mimkundur.

Yeni medianin rogomsallasma prosesi yeni medianin multimedia 6zal-
liyini yaradir. Multimedia sasin, malumatin, matnin vo gorintinun tok bir alt
qurulus tizorindan 6tlrilmosins, saxlanmasina vo toplanmasina imkan verir.
Multimedia mévcud olan ananavi informasiya vasitalari ilo ragemsal texnolo-
giya arasinda bir biitiinlosma yaradir. Matn, sas vo eyni zamanda audiovizual
gorintinln birloasmasi va eyni anda interaktiv rejimds  6tlrilmasi naticasinds
KIV multimedia xarakteri qazanr.
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Yeni median1 ononavi mediadan ayiran digor bir torofi ononavi KiV-i
yeni media mihitino dasiyaraq informasiya, telekommunikasiya vo komputer
sistemlarini bltunlogdiron konvergensiya prosesidir. Konvergensiya faktini
mimkum edan ganun iso rogomsallasma ganunudur (8, 96). Konvergensiya
s6z( latmn dilindo convergo-don — yaxinlasma, birlosmo monasimi verir. Ingilis
dilinda convergence "bir nogtods yigilma," demakdir. Gorman vo Maklinin bu
prosesi telekommunikasiya, molumat 0nsiyyatinin vo Kkutlovi (nsiyyatin
bitiinlagarak tok bir muhita gevrilmasi ilo xarakterizs edir (9, 11).

Konvergensiya medianin global sobokays inteqrasiya prosesi, mixtalif
texnologiyalarin yaxinlasmast vo onlarin bir texnoloji platformada birlogma-
sidir. Bu ham do kitlovi informasiya vasitolori (motbuat, radio, televizor) ilo
kommunikasiya vasitolori (telefon, poct, teleqraf) arasindaki sarhadlorin
gotirilmosi demakdir.

KiV-in texniki konvergensiyasi informasiyanmn istehsal vo yaymm
texnologiyalarmin birlosmasidir. Eyni mazmunlu mohsul ham kabel, ham do
mobil set vasitssilo yayimlanir. Texnoloji konvergensiya media sonayesinds,
informasiya kommunikasiya avadanliglarinin texniki torafdon birlosmasinds do
0z0nl gostorir. Masalan, TV va telefonu bir araya getiron IPTV sistemi online
televiziya verlislorini izlomok imkani yaradir. IPTV xidmaoti eyni anda Internet,
televiziya va telefondan istifads imkani verir.

Bozi todgiqatcilar anoenoavi KiV-lo miigayisado, yeni mediani forgli edon
U¢ tomol xdsusiyyatini — interaktivlik, fordi yanagma (kiitlasizlogsdirmo) va
asinxron — 6n plana ¢akirlor (4, 205-229).

Yeni medianin tamal xususiyyatlorindon biri (insiyyat prosesinds qarsi-
ligh tasira asaslanan intertaktivlikdir. Bu xususiyyst ananavi mediadan fargli
olaraq auditoriyani informasiyanin passiv deyil, aktiv istehlak¢isina gevirir. Bu
proses istifadagilor vo informasiya istehsalgilar arasinda online miihitds inter-
aktiv linklor vasitssilo reallasdirilir. ©nonavi mediada auditoriya passiv, yeni
mediada aktiv istehlak¢iya ¢evrilir. Yeni media kontekstinda iso interaktivlik
“Unsiyyat prosesine bu magsad tiglin qatilmis texniki tonzimlomolor kdmayiyls
istifadaginin verici olmasi vo ya moanbanin mesaj Uzorindoki idarssini artira
bilmasidir” (10, 18).

Yeni medianin ananavi media ilo miigayisasinds gozet, radio vo televi-
ziya kimi kitlavi informasiya vasitalorinin tokistigamatli (11, 84) oldugu gobul
edilmokdadir. Fikrimizca, ananavi kitlovi informasiya vasitalorinin tamamilo
tok istigamatli oldugunu gobul etmok diizgun deyil. Millan va Rafaelinin do
geyd etdiyi kimi, anonavi medianin proseslorinds do interaktivlik vardir (10,
205; 12, 110-133). KiV-do oxucu moktublari, canli yayimda telefon zanglori,
debat va disskusiya programlarinda studiya tamasacilart auditoriya ilo qarsiliqh
unsiyyatin gostariciloridir. Lakin ananavi media mihitinds fardlorin Ginsiyyat
prosesino midaxilasi mohdud sakildadir.

Yeni mediada istifadagi ilo Otlrlci arasindaki interaktivlik tok bir kanal
vasitasilo hayata kegirildiyi halda, ananavi media muhitinds qarsiligh tinsiyyot
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prosesinin reallagmasi ti¢iin digar bir Unsiyyat vasitasing ehtiyac duyulur. Mo-
salon; televiziya vo radioda casnli yayimlarda auditoriya ilo dialoqun qurulmasi
Vo ya onlarin ismariclarinin gabul edilmasi Gglin telefondan istifado olunur.
Digor torofdon, bu tip verlislords Internet texnologiyalarinmn, yeni medianin
gOstarici olan sosial sabokalor ticiinct kanal-vasits rolunu oynayair.

Yeni mediani ananavi mediadan forglondiron digar tomal xisusiyyati
olan fordi yanasma yeni medianin fordo, yani kutlonin igindoki insanlara
davraniglarinin doyisdiyini ifads edon bir anlayigdir.

Yeni medianin asinxron xiisusiyyati fordlora istadiklori bir zamanda
mesaj almaq vo gondarmok imkani verir. Asinxron iinsiyyato konkret bir ni-
muna olan elektron pogt, diinyanin hor hansi bir 6lkasindaki fordi vo toskilati
istifadagilorlo suratli va tasirli Unsiyyati tomin edir.

Yeni media obyektivlik baximindan ansnavi mediadan Ustiindir. Mat-
buat, televiziya vo radio har zaman obyektivlik iddiasin1 irali sursa do, infor-
masiyada fakta istinad verilsa do, aslindo bu fakt homisos ideoloji aspektdan
ifads edilir. Bu sababdon onsnoavi kitlovi informasiya vasitalori hagigsti oks
etdirmoakdon ¢ox tohrif edirlor. Yeni mediada iss informasiyanin onlayn re-
jimdos toqdim olunmast onu operativ edir. Giinliik xobarlor hotta TV bulle-
tenlordon 6nco Internet gozetlorinds goriinir. Xoborin operativliyi auditoriyan
Internet gozetlorina s6vq edir.

Yeni media ilo oanonavi media arasindaki digar shomiyyatli forq media
Mozmununun yaradilmasi vo toqdimati mozmununda ortaya ¢ixir. ©Ononovi
KIV olaraq gobul edilon radio, televiziya vo gozetlordo media mozmununu v
mozmunun toqdimat sirasint hamin yaym organinin rahbarlori tayin edir (13,
97-139). Qozetlords bas redaktorun shamiyyatli saydigi xobarlor mansetdo yer
alir, digor materiallar iss informasiyaliligina géro siralanir.

Yeni mediada mozmunun bdyuk bir gismi istifadacilor torafindon yara-
dilir. Online mihitds, auditoriya hom moazmun tominatgisi, hom do istifade-
cisidir. Yeni medianin markoazsizlik xususiyysti fordlora 6z veb sohifasini
yaradaraq media mozmunu istehsal etmak imkani verir. “Yeni media milyon-
larla fordi mozmun istehsalgisi edorok homogen media mazmunu tohdidini
azaltmaqdadir” (14, 365-379). ©Ononavi matbuat, radio va televiziya istifadagi-
larina mdvcud texnoloji xususiyyatlor va toskilati strukturlar sabsbiylo ancaq
mohdud bir mazmun toqdim eds bilor. Bu giin informasiya bollugu soraitinds
gozetin bir sayinda biitiin xabarlor ¢ap olunmur. Digst torafdon, program-
lagdirilmis zaman daxilinds auditoriyaya radio yalniz audio material, televiziya
audio-vizual mazmun toqdim edir. Lakin Internetin imkanlarma osaslanan yeni
medianin an shamiyyatli xUsusiyyati olan konvergensiya sayasinda eyni kanal
vasitasilo sas, goruntli, motn vo digar elementlor sokilndo mixtalif media
mozmunu istifadagilorina heg bir mohdudiyyst olmadan tagdim edilir.

Yeni media anonavi KiV-lo miigayiseda istifadagilorine mazmunun ya-
radilmasinda vo secgilmosindo daha genis imkanlar toqdim edir. ©noanavi
motbuat, radio va televiziyada kontent miayyan bir markozdan xotti bir yolla
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kitlovi olaraq yayimlanir. Matbuat istisna olmagla, sananovi radio vo televi-
ziyanin auditoriyas1 6zlns togqdim edilon mozmunu toyin olunmus, program-
lagdirilmis zaman icarisinds gobul etmalidir. Masalon; an kigik bir detali
qagirmamagq tigiin xabar proqraminin har bir saniyasini, reklamlari vo digarlori
daxil olmagla, qulag asmaq vo ya izlomok lazimlidir. Yeni medianin iso
sinxron va asinxron Xxususiyyeti istifadagiloro 6z secimlori ilo istadiklori
zamanda vo mokanda media mazmununu dinlomok va ya izlomak imkani verir.

Beloliklo, yeni medianin geyri-Xatti xUsusiyysti onu sananavi mediadan
farglondiron asas amillordondir. Yeni medianin bu unikalligi sayasinds audi-
toriya, anonavi radio va televiziyadan forqli olaraq, asanliqla media mozmu-
nunun toqdim stiratini, sirasin1 vo miqdarii doyise bilir. Istifadaginin bir xobari
dofalorlo oxumaq, audio, audiovizual materiali qisa vo ya tam sokilds izlomak
imkam olur. Istifadaci bir programi digor bir programdan ovval vo ya sonra,
xoaborin sonunu baglangicindan avval izloya bilir. Yeni media mihitinds togdim
edilon informasiyaya sorhlor, mévzu ilo bagli miioyyan detallar, malumatlar
olavo etmok mumkinddr. Online sshifolorin siralamasi istifadogiloro ma-
raglandiglar1 movzularla slagadar Xobarlori mansetlorin, glindeamlarin tosiri ilo
deyil, 6z sesimlori ilo izlomok imkani verir.

Yeni media fordlorin molumati daha etibarli, asan va tasdiglonan gay-
naglardan oldo etmosini tomin edir. Bu giin informasiya birbasa monbodon
izlonilir. ©gar avvallar informasiya kutlovi informasiya vasitalorindo manbays
istinadan toqdim olunurdusa, yeni media déneminde KIV-n infrastrukturu,
informasiya agentliklori, rosmi vo qeyri-rosmi togkilatlarin veb saytlari, har
hansi bir jurnalist toqdimati olmadan, informasiyanin paylanmasinda monbs vo
vasito rolunu oynayir.

Yeni mediada informasiyanin arxivi faydali resursa gevrilir. Informasiya
saytlarinda “xobor ensklopediyas1” yaranir. Onlayn xobar saytlar istifadagilora
bir movzu ilo bagli hamin vaxta godar ¢ap olan bitlin xabarlori togdim etmak
potensialina malikdir. Elektron gozetlori, Xobar portallarin1 forgli edon asas
xususiyyatlordon biri molumatlarin bir-birilo alagalondirilmasidir. Linklor va-
sitasilo informasiyaya midaxils edilir. Osas movzuya dair Dbiitiin incaliklorino
godar molumatlar yerlosdirilir. Statistik, psixoloji, sosioloji va s. aspektlordon
izah olunur.

Yeni media dénaminda masafa, mokan 6lglsi ortadan goétrulir, yeni me-
dia texnologiyalar1 sayasinds diinyanin har yerino “sofar etmok” mimkun olur.
Yeni medianin moakan Sorhadsizliyi anlayisi, cografi hiidudlarsiz har ndgtadan
global sabokoys qosulmagq, 6ziinii ifado etmok imkani yaradir. Gercok hoyat-
daki comiyyatin toskilinde miiayyan sarhadlari olan cografi yer, dovlat, vatan-
dasliq sart oldugu halda, virtual icmanin tizvlari makan va zaman asililigi, dini,
irgi, milli vo vatondasliq mohdudiyyati olmadan sosial kommunikasiya mihi-
tinds birlosir.

Yeni mediadan har kas, har zaman istifads eds bilir. Sosial medianin an
boyiik faydalarindan biri coxluga eyni anda istodiyini catdirmaqdir; artiq
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istirak¢1 olmaq {iciin fiziki olaraq bir yero getmoys ehtiyac yoxdur. Internet
medianin bu unikal xiisusiyyati fordlori bir ticari vo madani mistavids birlos-
dirarak, tasvir vo miisahids Uzarinds qurulan yeni ictimai sahoni formalasdirir.

Ononavi media muhitinds ictimai nozarot gqanunlar, yayim qaydalari,
peso Vo axlaq prinsiplari vasitasi ilo yerina yetirilorkan, yeni media muhitinds
texnoloji cihazlar, kompiiter programlari va izloma metodundan istifads edilir
(7,140; 14, 365-379). Yeni medianin moarkazsiz qurulusu onun iizorinds ictimai
nozarsti azaldir.

Ononavi KiV-lo migayisodo yeni medianmn bir cox iistiinliiklori ilo
yanasi, manfi aspektlori do mévcuddur. Yeni mediadaki anonimlik saxsiyyatin
identifikasiyasin1 ¢atinlogdirir. Bu da 6z ndvbasinds Xobar vo ya molumat
qaynagqlarma etibarsizliga sobob olur. Fordin sosial mediaya hadsiz aludagiliyi
psixoloji asililiq yaradir. Yeni media fordi real hayatdan, comiyyatdon tocrid
edib onu virtual icmaya baglayir. Qeyd etmok lazimdir ki, ananovi mediaya
giris comiyyatin oksor Uzvlori ¢ln daha asankon, yeni mediadan hor kos
barabar nishatds istifads eda bilmir. Yeni mediadan istifadonin miayyan ilkin
sortlori kompiiter, Internet slagesine malik olmag vo bu vasitolordon istifads
qaydalar1 kimi siralana bilar.

Natico olaraq deys bilorik ki, ononovi KiV-lo miigayiso kontekstindoa
yeni media kanal say1r, maozmun, shats dairasi, media kontentinin idarasi, infor-
masiyanin aldo olunmasi, 6tiiriilmasi Vo paylanmasi, zaman, struktur, ictimai
nozarot kimi saholordo ononavi mediadan koskin sokilda forglonir. Yeni
medianin gobaka strukturu, ragomsallagsma, konvergensiya, asinxron, zaman vo
mokan sarhadsizliyi, markazsizlik, interaktivlik, online rejim, informasiyanin
alds olunmasinda, 6tiirtilmasinds Vo paylanmasinda analoqu olmayan rahatliq
imkanlar1 vo digar spesifik xtsusiyyatlori onu anonavi matbuat, radio vo televi-
ziyadan ayirir. Bu xiisusiyyatlori yeni medianmi kiitlovi kommunikasiya siste-
minds an tasirli vasitoys ¢evirir, eyni zamanda, informasiyani ictimai mohsula
cevirarok har kasin istadiyi kimi faydalanmasini tomin edir, informasiya vo
jurnalistika anlayislarinin yenidon muzakirasini tolob edir.

Yeni media ananavi mediaya nisboton daha genis dialoga sGykonan
kommunukasiyaya zomin hazirlamaqla tok istigamatli olmamasi vo zaman,
mokan ayri-seckiliyi olmadan daha az xarclo Unsiyyst qurmagi tomin edan
imkanlar1 baximindan bir sira yeniliklor gotirmisdir.

Yeni media demokratik vo azad fikir sahasi olub, ananavi mediadan
forqli, auditoriyanin mediada davamli vo azad sokilda istirakini tomin edir,
interaktivlik xususiyysti va ¢oxqatli qurulusu ilo fordlora 6zlnl ifads etmok,
sosial-siyasi proseslori mizakiro etmok vo onlarin istirakgisina cevrilmak
imkan1 verir, ictimai sahonin yeni modelini yaradir.
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HEKOTOPBIE ACIHEKTBI TPAAUIIUOHHBIX CMHU U HOBBIX MEJINA
J.P.MAMEJOBA
PE3IOME

KoHuenuust HOBBIX Meana OOBSCHSET TEXHHUYECKHX, COLHMAIBHBIX, MOJUTHYECKUX H
¢unocodekux acnexro. Vcenenyer cnenuduyeckne 0coOCHHOCTH HOBBIX MEAMA, OLU(pPOBKa,
MYJIbTUMEANA, KOHBEPIeHLMS, MHTEPAKTHBHOCTh MHTEPIIPETUPYETCS KaK OCHOBHAs IEPCIEK-
THUBa ¥ 0COOCHHOCTH OTJIIMYME OT TPAAUIMOHHBIX CPEACTB MacCOBOM MH(OPMAIIHH.

CpaBHEHHIO B KOHTEKCTE C TPAJAWIMOHHBIMH CPEICTBAMHM MAaccoBOH HH(OpMaLuH,
HOBBIE MEJHMa PEe3KO OTiu4aercst oT TpaauiuoHHeIXx CMU Takux obOnacrtsix, KaK 4UCIO Ka-
HAJIOB, Cojep)kaHus, oOBbeMa, yIpaBiIeHHE MeAHWa-KOHTeHTa, cOopa, TMepemadd M pacipe-
JeNeHIs HH(OPMAaINH, BPEMEHH, CTPYKTYPHI COITHATBHOTO KOHTPOJISL.

KiwueBble ci10Ba: HOBbIe Meaua, riodanu3aims, ounppoBKa, MyIbTUMEHA, KOHBEP-
TeHIHS, HHTEPAKTUBHOCTb, THIIEPTEKCT
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SOME ASPECTS OF TRADITIONAL MEDIA AND NEW MEDIA
L.R.MAMMADOVA
SUMMARY

The concept of new media is defined from technical, social, political and philo-
sophical aspects. The specific features of the new media digitization, multimedia convergence,
interactivity are marked as its basic perspectives and features.

Compared to the context of traditional media, new media is very different from
traditional CMI areas for the number of channels, content, volume, control of media content,
data collection, transmission and distribution of information, time, structure, social control.

Keywords: new media, globalization, digitization, multimedia convergence, interact-
tivity, hypertext
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